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Все более широкое внедрение в медицинскую 
практику неинвазивных методов диагностики и 
лечения – давно устоявшийся тренд развития со-
временной медицины, нашедший свое отражение 
как в государственных программах модерниза-
ции здравоохранения, так и в росте спроса со 
стороны частных клиник на соответствующее 
оборудование. Одним из самых перспективных 
направлений неинвазивной диагностики с точки 
зрения производственного бизнеса с 2011 года, 
когда начала действовать Программа модер-
низации здравоохранения, стала медицинская 
визуализация. В ее основе лежат исследования 
организма при помощи разных физических мето-
дов с целью получения изображения внутренних 
органов с дальнейшим компьютерным анализом. 
Широкое применение получили звуковые волны 
(преимущественно ультразвук), электромагнитное 
излучение различных диапазонов, постоянное 
и переменное электромагнитное поле, элемен-
тарные частицы, излучаемые радиоактивными 
изотопами (радиофармпрепаратами). Многие 
современные приборы предусматривают одно-
временное использование нескольких техник 
визуализации (к примеру, ПЭТ и КТ) для полу-
чения трехмерного изображения. 

Методы медицинской визуализации:

1. Рентгенологические методы
• ангиография
• компьютерная томография
• КТ-ангиография
• контрастная рентгенография
• линейная томография
• миелография
• рентгеновская маммография
• рентгенография
• томосинтез
• флюорография

2. Магниторезонансные методы
• МР-томография (МРТ)
• функциональная МР-томография (фМРТ)
• МР-спектроскопия
• МР-ангиография

3. Радионуклидные методы
• однофотонная эмиссионная компьютерная 

томография (ОФЭКТ)
• позитронно-эмиссионная томография (ПЭТ)

4. Оптические (лазерные) методы
• оптическая когерентная томография
• оптическая маммография
• оптическая томография
• оптическая топография

5. Ультразвуковые методы
• эхоэнцефалография
• эхокардиография
• ультразвуковые исследования различных 

направленностей (органов брюшной полости, 
почек, органов малого таза, плода, шеи)

• допплерография

6. Эндоскопические методы
• артроскопия
• бронхоскопия
• гистероскопия
• лапароскопия
• ректоскопия
• торакоскопия
• цистоскопия
• эзофагогастродуоденоскопия

Классификации рентгеновского  
оборудования

На российском рынке медицинских изделий 
представлен широкий спектр производителей 
современного рентгеновского оборудования, 
предлагающих различные по техническим харак-
теристикам и функционалу продукты. Многие из 
них позволяют не только выявлять заболевания и 
дисфункции органов, но и способствуют их более 
эффективному лечению.

Наиболее общей классификаций рентгенов-
ских аппаратов, принятой как в отечественной, 
так и в зарубежной практике, является деление 
на диагностические и терапевтические аппараты. 
И те, и другие в зависимости от условий экс-
плуатации подразделяются на стационарные, 
передвижные и переносные.

Стационарные рентгеновские аппараты (диаг- 
ностические и терапевтические) предназначены 
для постоянного использования в рентгеновских 
кабинетах. Передвижные могут перемещаться в 
пределах лечебного учреждения (поэтому часто 
называются палатными) или перевозиться на 
специальном автотранспорте для развертывания 
в полевых условиях (в классификаторах обо-
значены как перевозные). Последние оснащены 
автономным питанием и фотолабораторией. 

Главными характеристиками переносных рент-
геновских аппаратов являются малые вес и 
габариты, что обусловливает возможность их 
использования экипажами скорой и неотложной 
помощи, а также на дому.

Еще несколько распространенных клас-
сификаций: 

• по назначению: общие, флюорографиче-
ские, хирургические, томографические, симулято-
ры для планирования лучевой терапии и другие;

• по области применения: для ангиографии, 
для нейрорентгенодиагностики, урологических 
исследований, маммографии, дентальные,  
в том числе панорамные – ортопантомографы 
и другие;

• по способу и технологии переработки дан-
ных: аналоговые (позволяют проводить полный 
спектр исследований с повышенной произво-
димостью) и цифровые (делают процесс рент-
генографии полностью автоматизированным).

Один из критериев для классификации тера-
певтических рентгеновских аппаратов, применяе-
мых для лучевой терапии – назначение, который 
обусловливает деление на четыре категории: 
для поверхностной, внутриполостной, средней 
и глубокой терапии.

Хотелось бы также обратить внимание чита-
теля на способы движения излучателя в процессе 
облучения. По этому критерию различают аппа-
раты для статического и подвижного ротацион-
ного, конвергентного и маятникового облучения. 
Существуют также рентгенотерапевтические 
аппараты для контактной, близкодистанцион-
ной (близкофокусной) и дальнедистанционной 
лучевой терапии.

В статье мы хотели бы рассмотреть наиболее 
интересные сегменты рынка диагностических 
рентгеновских аппаратов: компьютерных томогра-
фов, маммографов, флюорографов, ангиографов, 
передвижных палатных рентгеновских аппаратов, 
рентгенодиагностических комплексов, аппаратов 
рентгеновских с с-дугой. В понятие «рентгеноди-
агностические комплексы» мы заложили четыре 
типа аппаратов:
• аппараты на три рабочих места;
• аппараты на два рабочих места;
• телеуправляемые рентгенодиагностические 

аппараты;
• передвижные рентгенодиагностические  

кабинеты.

Российский Рынок Рентгенодиагностического 
обоРудования в 2013 году
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В 2013 г. более четверти всего объема рынка 
рентгенодиагностического оборудования в де-
нежном выражении пришлось на российских про-
изводителей. Их главными конкурентами стали 
японские (19%) и американские (15%) компании. 
6% и 7% рынка соответственно заняли нидер-
ландские и немецкие бренды (Рис.1).

Рис. 1. Рынок рентгеновского 
оборудования в денежном  

выражении, млн.руб.  
Распределение по странам  

происхождения бренда.  
Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Итоги 2013 года демонстрируют, что отечес- 
твенные компании освоили преимущественно 
выпуск недорогой аппаратуры. Так, на 26% рынка  
в денежном выражении, контролируемого Росси-
ей, пришлось 44% всех поставленных аппаратов, 
в то время как 19% доля японских производителей 
была обеспечена только 9% рынка в абсолютном 
значении. Еще более характерные показатели  
у американских производителей – 15% и 9% со-
ответственно (Рис. 2).

Рис. 2. Рынок рентгеновского 
оборудования в абсолютном выражении.  

Распределение по странам  
происхождения бренда.  

Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Самым крупным сегментом российского рын-
ка рентгеновского оборудования в 2013 г. стали 
рентгенодиагностические комплексы (38%). Ровно 
на десять процентов меньше доля компьютерных 
томографов. На остальные сегменты приходится 
чуть более трети рынка (Рис. 3).

Рис. 3. Рынок рентгеновского 
оборудования в денежном  

выражении, млн. руб.  
Распределение по номенклатуре. 

Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Рынок рентгеновского оборудования
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Компьютерные томографы

Наибольших успехов в освоении сегмента 
компьютерных томографов добилась американ-
ская компания GE, осуществившая более трети 
поставок в денежном выражении. В два раза 
меньше доля Японии, представленная компа-
нией Toshiba. Еще 13% сегмента контролировал 
голландский производитель Philips. Наиболее по-
пулярными моделями компьютерных томографов 
в 2013 г. стали Optima CT 660 (GE), Ingenuity CT 
(PhilipsMedicalSystems), Aquilion RXL 16 (TOSHIBA 
Medical Systems Corporation), Discovery CT 750 
HD (GE), SOMATOM Emotion 16 (Siemens AG, 
Medical Solutions) (Рис. 4).

Рис. 4. Сегмент компьютерных 
томографов в денежном  

выражении, млн. руб.  
Распределение по странам  

происхождения бренда. 
Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Ангиографы

Как и в предыдущем сегменте, основная доля 
поставок ангиографов обеспечена американ-
ской GE. А, вот, второе место – 21% сегмента – 
удерживает компания Philips. Всего 7% сегмента 
контролируют японцы из Toshiba. Значительные 
доли рынка занимают модели Innova 3100 IQ 
(General Electric), Allura Xper FD20 (Philips Medical 
Systems), InnovaI GS 630 (GE), Allura Xper FD10 
(Philips Medical Systems), Artiszeeceiling (Siemens 
AG, Medical Solutions) (Рис. 5). 

Рис. 5. Сегмент ангиографов  
в денежном выражении, млн. руб. 

Распределение по странам 
происхождения бренда. 

Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Маммографы

В сегменте маммографов доминировали 
отечественные производители с долей в 24%. 
Чуть более половины этого объема обеспечи-
ла компания «Медицинские Технологии ЛТД» 
(МТЛ). Почти равные доли у Германии и США. 
Ведущими зарубежными игроками 2013 года 
стали компании GE и Siemens, занявшие около 
11% и 10% рынка соответственно. Наиболее 
востребованным моделями оказались Маммо-
4-МТ (ЗАО «Медицинские Технологии Лтд»), 
МАММОМАТ Inspiration (Siemens AG, Medical 
Solutions), Senographe Essential (GE), Alpha RT 
(GE) и «Мадис» (ЗАО «КПО «Медаппаратура») 
(Рис. 6).

Рис. 6. Сегмент маммографов 
в денежном выражении, млн. руб. 

Распределение по странам  
происхождения бренда.  

Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»
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Флюорографы
На рынке флюорографов безоговорочно доминирует 

Россия, доля которой превышает 2/3. Слабую конкурен-
цию ведущим отечественным производителям – «Амико» 
(почти 26% рынка), «НИПК Электрон» (15%) и «Протон» 
(8%) – составляют корейские и украинские компании. 
Самыми востребованными флюорографами в 2013 
г. стали ФМцс-«ПроСкан» (ЗАО «Амико»), ФЦ-«ОКО» 
(ЗАО «НИПК «Электрон»), АРДЦ - «ПРОТОН» (ООО 
ПМП «Протон»), КФП-Ц-РП (ЗАО «Амико»), АРЦП «МЕ-
ДИПРОМ» (ООО Мосрентгенпром) (Рис. 7).

Рис. 7. Сегмент флюорографов  
в денежном выражении. Распределение  

по странам происхождения бренда.  
Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Передвижные (палатные)  
рентгеновские аппараты

Как и в двух предыдущих, в сегменте передвижных 
(палатных) рентгеновских аппаратов главную роль играют 
отечественные производители, обеспечивающие 41% 
всех потребностей в палатных рентгеновских аппаратах. 
Конкуренцию им составляют итальянские и немецкие 
компании, в совокупности дающие менее трети сегмента.

Наиболее удачным 2013 г. стал для компании 
«С.П.ГЕЛПИК», которая обеспечила почти 17% рынка. 
Более 10% поставок пришлось на компанию «Смарт 
Рей», который с отрывом менее 1% обогнал компа-
нии «Медицинские Технологии ЛТД» и BMI «Biomedical 
International S.r.l.».

Лучшую динамику продаж продемонстрировали 
модели АРА 110/160-02 (ЗАО «Смарт Рей»), МобиРен-
4-МТ (ЗАО «Медицинские Технологии Лтд»), Mobildrive 
(BMI Biomedical International S.r.l.), MobilettXP Digital 
(Siemens AG, Medical Solutions) и TECHNIX TMS-300 
(TECHNIX-SPA) (Рис. 8).

Рис. 8. Сегмент передвижных (палатных) 
рентгеновских аппаратов в денежном 

выражении, млн. руб. Распределение  
по странам происхождения бренда.  

Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»

Рентгенодиагностические комплексы
Ровно 40% сегмента рентгенодиагностических ком-

плексов приходится на отечественные компании, еще 
столько же – на японских и итальянских производителей. 
Безоговорочным лидером рынка стала компания Toshiba, 
чья доля лишь немногим меньше общеяпонской. Сре-
ди российских компаний лучшие результаты показали 
«НИПК «Электрон» (более 14,5%) и «Протон» (8%). Самы-
ми популярными моделями в прошлом году стали Zexira 
(TOSHIBAMedical Systems Corporation), Raffine (TOSHIBA 
Medical Systems Corporation), КРД-ПРОТОН (ООО ПМП 
«Протон»), КРД-«ОКО» (ЗАО «НИПК «Электрон») и APOLLO 
(VillaSistemiMedicalis.p.a) (Рис. 9).

Рис. 9. Сегмент рентгенодиагностических 
комплексов в денежном выражении, млн. руб. 

Распределение по странам происхождения 
бренда. Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»
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Рентгенодиагностические аппараты  
с С-дугой

Почти треть сегмента рентгенодиагностичес- 
ких аппаратов с С-дугой контролируют немец-
кие компании, крупнейшими из которых стали 
Siemens (14%) и Ziehm Imaging (13,6%). Россия 
разделила с Италией второе место. Самым 
значительным отечественным игроком стала 
компания «Амико» с 12,3% рынка. Среди наи-
более популярных моделей: EURO AMPLI ALIEN 
(EURO COLUMBUS s.r.l.), АРХМ-РЕНЕКС (ООО 
«С.П.ГЕЛПИК»), OEC 9900 Elite (GE), КМС-950 
(Comed Medical Systems CO, LTD), Ziehm Vision 
RFD (Ziehm Imaging GmbH).

Рис. 10. Сегмент 
рентгенодиагностических аппаратов  

с С-дугой в денежном выражении, млн. руб.  
Распределение по странам происхождения 

бренда. Источник: НТЦ «МЕДИТЭКС»
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Таким образом, проведенный анализ рынка диагностических рентгеновских аппаратов в 2013 г. позволил выявить, что более 26% всего объема 
рынка рентгеновского диагностического оборудования в денежном выражении пришлось на российских производителей, а самым крупным сегментом 
рынка стали рентгенодиагностические комплексы.

Отечественные производители заняли ведущие позиции в таких сегментах, как маммографы (24%), флюорографы (более 60%), передвижные 
(палатные) рентгеновские аппараты (41%), рентгенодиагностические комплексы (40%).

Рынок рентгенодиагностического оборудования в России значителен и динамичен. По темпам развития и количеству представленных компаний 
он, пожалуй, один из самых перспективных. Сегодня на нем присутствуют как российские производители, так и множество иностранных, в том числе 
мировые лидеры отрасли.


